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El Smart Observatory se elabora a partir de una
metodologia integral que permite identificar las
principales tendencias a futuro del sector /,
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Ampliamos el Smart Observatory con la vision a 6 meses del sector
con el objetivo de adelantar los retos que enfrentara

Contenido del informe

Como en temporadas anteriores, el informe Smart
Observatory ofrece una visién detallada de las
perspectivas del sector para los proximos 3 meses
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Verano 2026

El Smart Observatory de Primavera 2026 amplia su
analisis a un horizonte de 6 meses, lo que permite
identificar con mas antelacion las tendencias y los retos
principales, facilitando una mejor preparacién de la
temporada
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1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026 1.1. Entorno macroeconémico

Las perspectivas de crecimiento econémico contintian favoreciendo el
turismo, sin embargo, se mantiene la alerta ante la inestabilidad geopolitica
Tendencias macroeconémicas

Evolucién del PIB Real entre 2019 y 2027~
[Var %, Anual]
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4 7 Las previsiones de crecimiento econdémico se han
/. moderado ligeramente ante el inicio del conflicto en Iran
6 (caidas de 0,1-0,5%), manteniendo la tendencia del afio
anterior y favoreciendo el turismo. Sin embargo, se alerta
-8 del riesgo que conllevaria una prolongacion del conflicto,
afectando notablemente a las economias europeas y a su
-10 51 0,9 capacidad para viajar
2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
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1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026 1.1. Entorno macroeconémico

La capacidad de gasto de los europeos se ve reforzada por unos
altos niveles de empleabilidad y un Euribor estable...

Tendencias macroeconémicas

Euribor mensual historico [%] Tasa de desempleo entre 2019 y 2027, prevision 26-27"

01/19 01/20 01/21 01/22 01/23 01/24 01/25 03/26 [%]
2022 2023 2024 2025 2026* 2027*

> ~
4 3’34/.,-3,67 ﬁv‘ 13.0 12.2 11.3 10.6 10.1 9.8
3 2,52 2,57 %,g 3.8 4.1 4.3 4.8 4.9 5.0
2 () 73 7.4 7.4 7.7 7.7 7.4
1 0,29
0 _-_012’__,\_%50—/; @ 3.2 3.1 3.4 3.7 3.6 3.5
1 () 81 7.7 6.5 6.2 6.0 6.0
7// El Euribor se estabiliza en torno al 2,5%, en linea con los ”/ El desempleo se mantiene en niveles bajos, lo que refuerza la
7 niveles de hace un afno, aliviando la carga financiera de las /. posicion econémica de Europa ante el conflicto, limitando el
familias y favoreciendo el consumo impacto en la capacidad de consumo de la gente
Cambio Libra/Euro histérico Cambio Délar/Euro histérico
1,25 Mar 25 1,05 -
‘ 1,00 A Mar 25
1,20 1,20 A
1,1‘7"’w AN 0,95 - 0,92 /0,92
1,15 & 0.90 Mar 26
Mar 24 ) ] 0,87
1,10 085 4 Mar 24 \MV
0,00 = 0,80
01/19 01/20 01/21 01/22 01/23 01/24 01/2503/26 01/19 01/20 01/21 01/22 01/23 01/24 01/25 03/26

7’% El Euro mejora su posicion respecto a la Libra y el Doélar, reduciendo ligeramente la capacidad de gasto de estos mercados en
7 nuestro pais

*Prevision a marzo de 2026 6
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1.1. Entorno macroeconomico

1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026

...Aunque el riesgo de una subida de precios podria moderar el consumo
(turistico), como prevencion ante escenarios desfavorables
Tendencias macroeconémicas

Evolucion de la inflacion entre 2019 y 2027"

Inflacion total, energia y comida a ultimo trimestre de

[Var Anual, %] ) L . de inflacid 2025
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*Prevision a marzo de 2026
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1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026 1.2. Retrospectiva sectorial

Una prolongacion del conflicto pondria en riesgo el turismo en Espaia,
aunque abre oportunidades ante el posible desplazamiento de turismo

Overview del conflicto bélico y su impacto en el turismo

Inestabilidad econdmica
4 N\

Las previsiones » El conflicto presiona al » Elcierre de espacios * La extension del
econdémicas se mantienen alza el precio del barril aéreos en Oriente Medio conflicto a los paises de
estables: de Brent (130%/barril) dificulta la conectividad la zona reduce el
+ EL BCE remarca que la encareciendo los costes de Europa con el atractivo de la zona ante
posicion de Europa es operativos de las Sudeste Asiatico, la preocupacién por la
mas fuerte que en 2022, aerolineas poniendo en riesgo la seguridad, pudiendo
con mas experiencia en » Las aerolineas comienzan llegada de turistas de afectar a paises como
situaciones de alta a alertar de posibles estos paises Egipto
inflaciéon y un nivel de riesgos de suministro * Los paises del arco
empleo mayor que les obligaria a limitar mediterraneo occidental
* A pesar de ello, remarca sus vuelos podrian captar parte del
la inestabilidad y el turismo desplazado
riesgo asociado
- AN AN AN J
EL PAIS 22/03/2026 LAVAN GUARD IA 01/04/2026 LA RAZON 30/03/2026 . 06/03/2026
La guerra en Irdn amenaza Ryanair amenaza con cancelar Bloqueo en la aviaciéon: mas El temor en turistas crece tras
con restar hasta un punto del vuelos a partir de junio por de 135 millones de viajes el conflictoen Iran y se
PIB a la economia espainola falta de suministro estan en riesgo por la guerra duplican las cancelaciones de
de Iran vuelos
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1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026

1.2. Retrospectiva sectorial

El RevPAR creci6 un 3% apoyado en la subida del ADR, mientras la

ocupacién se mantuvo estable

Evolucion de los principales indicadores hoteleros (enero-febrero)

Nivel nacional [RevPAR, ADR (€), Ocupacion (%)] Detalle regional

2025 [ 2026 RevPAR ADR Ocupacion
‘ 1 . —— 47 88 54%
Bal 51 97 52%
aleares
s e e
68 70 Canari 133 149 89%
anarias
I 3+ [ 15+ [ &7
ool 76 125 61%
ataluna
I s N 25 [ 2%
Viadrid 85 131 65%
adari
RevPAR ADR Ocupacion

*RevPAR: Ingresos totales entre el total de habitaciones disponibles
**ADR: Precio medio diario de las habitaciones ocupadas
Fuente: INE, Analisis PwC
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1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026 1.2. Retrospectiva sectorial

La tendencia de los tltimos meses refleja la estabilizacion del
RevPAR, con crecimientos cada vez mas moderados
Evolucién RevPAR* y ADR**

RevPAR [Euros] (+5%)

ﬁ 125
w11z (+5%)
@b T 0¥
., I g 86

83
78 9
_, 64 66 68 7274 6973 T3 I I

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio

@ M 2024 2025 M 2026

Agosto  Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

ADR [Euros] > o

130 131
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

*RevPAR: Ingresos totales entre el total de habitaciones

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026 **ADR: Precio mgdi_o diario de las habitaciones ocupadas 10
Fuente: INE, Analisis PwC



1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026

1.2. Retrospectiva sectorial

Los principales indicadores hoteleros se mantienen estables respecto

a 2025 en todas las categorias

Evolucion de los principales indicadores hoteleros (enero-febrero)

Plazas por categoria [miles]

1.191 1.166
Cinco estrellas de oro 8% 8%
Cuatro estrellas de oro 48% 49%

Tres estrellas de oro

Dos estrellas de
0oro o menos

2025 2026

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026 o
Fuente: INE, Andlisis PwC

Detalle por categorias [RevPAR, ADR (€), Ocupacion (%)]

RevPAR ADR Ocupacion

161€ 255€ 63%

79€ 115€ 68%
M
54€ 89€ 61%
55€ 91€ 61%
29€ 66€ 43%
30€ 68€ 45%
2025 M 2026

1"



1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026 1.2. Retrospectiva sectorial

El turismo internacional continta creciendo (+300Kk) en el comienzo
de afio y supera al nacional que retrocede (-100Kk)
Evolucion en el numero de viajeros

Distribuciéon de turistas que se alojaron en un hotel Distribucion de turistas internacionales segun pais de

segun su origen (ene-feb) [Millones de turistas] origen (ene-feb) [Millones de turistas] Gasto medio

Nacional 6,3 en euros

12,3 12,5 B Internacional 3%6,0 53%—4/3 Bélgica 1.373
6.3 6,2 - Portugal 602

(51%) (50%)

7% Bajos

6% i 1.615
0 aises
- 8% EEUU 956
(o] .
2025 2026 10% \Itaha 2.385
11% 709 k Resto del 908
Evol. turismo internacional [Base 100 mismo Q* afio anterior] Vlajeros 1% Mund(_) 1.317
12% ™ \Franma
695 k .
106% . 106% viajeros Alemania
105% 18% 19% Resto 1.315
de Europa
102%

Reino
Unido 1.240

N\
2024Q4 2025Q1 2025Q2 2025Q3 2025Q4 2026Q1 2025 2026 §\

Los paises del Este de Europa lideran el crecimiento de turistas internacionales, seguido por Reino Unido y EEUU,
mientras que el resto de los paises mantienen crecimientos moderados

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026 Notas: * En cada uno de los afios el Q1 solo tiene en cuenta datos de enero y febrero 12
Fuente: INE, Andlisis PwC



1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026

1.2. Retrospectiva sectorial

La llegada de pasajeros a Espafia aumenta un 2,8% soportado por

los mercados minoritarios

Histérico — Trafico aéreo (enero-febrero)

Pasajeros destino Espafia por pais de origen

[Var% vs 2025]
Miles de pax
[ene-feb 26]
T  18% 6.596
S 2.466
e X7 1.527
AV 1.506
AN 994
e -4.9% 594
Resto 9,8% 6.759
Total 20.442

Numero de vuelos con destino Espaia por grupo

aéreo [Var% vs 2025]

l ‘ RYANAIR

—

IBERIAI
vueling
il -
')ﬁ?‘ -
Binter
(2 hirEuropa
Ny 24
== casyJet

e o Lufthansa
l ‘ AIRFRANCEGIé(ID_LIIg
Resto

Total

Miles de vuelos
[ene-feb 26]

-5,0% 24,0
-3,6% 25,6
-1,5% 20,5
12,4% 14,5

8,3

6,2% 6,1

-7,6% 4,9

-1,4% 4,4
-2,2% 66,0
-1,3% 174,4

Alemania encadena varios trimestres con una tendencia a la baja en pasajeros, en linea con el perfil mas conservador ///
del turista aleman, y contintia en esa misma dinamica en el inicio de 2026 v

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026

Fuente: Aena, Analisis PwC
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1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026

1.2. Retrospectiva sectorial

La conectividad se recuperara a partir de mayo-junio, gracias al

aumento de frecuencias aéreas y la reactivacion del tren
Conectividad Madrid-Andalucia (enero-junio)

Oferta de plazas Madrid-Sevilla [Base 100 2025] Ferroviario [l Aéreo M Total

120

111 106 110 110 17

101 100 101

Enero Febrero Marzo Abril

Mayo Junio

Oferta de plazas Madrid-Malaga [Base 100 2025]

140 144
124 131

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026 . 14
Fuente: Analisis PwC



1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026

1.3. Sentimiento del turista

El turismo de Naturaleza y la Gastronomia impulsan el interés por

Espana, que mantiene el sentimiento positivo de los turistas
Sentimiento del viajero (enero-febrero)

Evolucién del sentimiento neto* del turista hacia Espana
[-5 se corresponde con el valor mas negativo y 5 con el valor mas positivo]
2,0

7 El sentimiento hacia
15 ’ Espafa se mantiene
11 1,1 positivo, aunque

10 F————><08-——————f——-  _---08--YIL N\~ T 4 31,0 ligeramente inferior al
0 afio pasado
0,5

0,0 -
2023- 2024- 2025- 2025- 2026- Evolucion anual
Q1 Q1 Q1 Q4 Q1 13%
.. . . . . . . » . 8%
Evolucién de las menciones internacionales de Espana™ [Porcentaje relativo por tematical 3%y 9o, L
8% 11%
IIIIIII-.-=- 26% 2%
]
— 10% 13%
15% 14%
7% 8%
25-Q1 26-Q1

23-Q1 23-Q2 23-Q3 23-Q4 24-Q1 24-Q2 24-Q3 24-Q4 25-Q1 25-Q2 25-Q3 25-Q4 26-Q1

\\ \ Aumenta el interés por la

NN\ oferta gastrondmicay el
turismo de naturaleza en el
primer trimestre del afio

Il Seguridad WM Playa Naturaleza Cultura Gastronomia Ocio [ Deporte M Negocio HM Precio

*Sentimiento Neto: 5*(Menciones Positivas — Menciones Negativas)/(Menciones Positivas + Menciones Negativas).
**Se ha modificado el sistema de clasificacion de tweets a partir de 2023-Q2 15
Fuente: Redes Sociales, Blogs y Foros, Analisis PwC
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1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026

1.3. Sentimiento del turista

El sentimiento del viajero se mantiene estable en los distintos
paises, con el turismo Cultural como principal reclamo

Sentimiento del viajero (enero-marzo)

Evolucién del sentimiento neto del turista hacia Espana

[-5 se corresponde con el valor mas negativo y 5 con el valor mas positivo]

® 2026 2025

3.0 /// Reino Unido y Francia
2.3 / mejoran ligeramente su
2, ° 13 sentimiento hacia Espana,
20 |17 ’ 16 mientras que el resto de
15 & 2,1 ° . 11 paises se mantienen
’ ’ positivos
0] 13 1,5 1,5 S
1,0
0,5
Menciones internacionales de Espana en ene-mar 2026 [Porcentaje relativo por tematical
10% 2% Precio
% 5 pe— 9% Negocio 77, La cultura contintia
9% 1% 9% 3% 2% IS Depo”e / liderando el interés
12% 8% . 9% - . 1 29% \ocio del turista
10% 12% Gastronomia  internacional seguido
23% 20% 25% 209, 20% Cultura de la p]aya y la
139 naturaleza
0 Natural
12% 1% 15% 14% () aturaleza
(0]
™% 2%
8% Seguridad

Espana Reino Unido Alemania Francia

Italia

*Sentimiento Neto: 5*(Menciones Positivas — Menciones Negativas)/(Menciones Positivas + Menciones Negativas).

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026

**Se ha modificado el sistema de clasificacion de tweets a partir de 2023-Q2 16
Fuente: Redes Sociales, Blogs y Foros, Analisis PwC



1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026

1.4. Intencion de viaje

El interés por viajar a Espana repunta en el comienzo de ano, ante
la recuperacion de los mercados europeos
Tendencias — Intencion de viaje a Espana (enero-marzo)

Google Trends normalizado por regiéon [Base 100, 2025]

106 105
l I | '_

Europa Norteamérica Latinoamérica Sudeste asiatico y Australia

\s Se observa un cambio de tendencia en el interés de viaje, con un repunte de los mercados europeos que mostraban
N\

un ralentizamiento en las temporadas anteriores, mientras que los mercados emergentes frenan su interés tras un
ano de grandes crecimientos

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026 L 17
Fuente: Google Trends, Analisis PwC



1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026

1.5. Prospeccion futura

La ocupacion en cartera para los meses de mayo y junio repunta

ligeramente y aumenta 1 p.p. respecto al afio pasado
Indicadores de la posicién de cartera (abril-junio)

Ocupacién en Cartera a 90 dias [STR] [%]

Abril Mayo Junio

2025
M 2026

Canal directo (On the book) a 26 de marzo [Mirai]

Ingresos (Base Precio medio

Cancelaciones (%)

100 2025) por noche (€)
Espafia 45% 1% 36% Eenan
spafia 100 168€ 9
A P B 7%
BN 110 N 17oc g 17%
) 45% 40% 34% Andalucia 100 1 9
Andalucia 73€ 16%
e pam P B o N 7se 17
Islas 100 167€
16%
Islas 33% 44% 45% Baleares B 110 ]
170€ 16%
eicares | e [ v [N 7 -
Canarias 100 166€ 26%
Corar 55% 48% 42% N 121 N 171e [ 26%
anarias
B 116 I 133 15%
Barcelona* a4 33% 26% 100 194€
15%
N <o [ e [ 2s Madrid B 106 I 104 W 15%
43% 32% 21% Otras 100 135€ 16%
B 31 B 141€ B 15%

Madrid _ 41%

B

La ocupacion en cartera crece ligeramente respecto al afio
pasado, destacando Islas Baleares que crece hasta 3 p.p.

comunidades

Z

El canal directo contintia mostrando un fuerte crecimiento
respecto a la temporada pasada, con un crecimiento en

respecto al ano pasado ingresos del 19%

* La informacioén se corresponde con Barcelona provincia. 18

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026 e L
Datos: Mirai, STR, Analisis PwC



1 Analisis Smart Observatory Primavera 2026

1.6. Resumen ejecutivo

Primavera’26 mantiene unas perspectivas estables, aunque se ve
amenazada por la inestabilidad geopolitica del momento

Resumen ejecutivo

La Primavera de 2026 presenta perspectivas positivas, con un turismo
internacional al alza y unos indicadores hoteleros sostenidos gracias a la
mejora del ADR. Sin embargo, el conflicto en Oriente Medio aumenta la
inestabilidad macroeconémica y amenaza el suministro de carburantes

El indice Smart Observatory marca 1,01 para
la Primavera de 2026, confirmando la
estabilidad del sector en un momento de
incertidumbre marcado por el conflicto bélico
en Oriente Medio.

No obstante, tal y como sefala el BCE, el
punto de partida macroeconémico es mas
favorable que durante la guerra de Ucrania,
con una economia mas reforzada gracias a una
mayor empleabilidad, una menor dependencia
energética y mayor experiencia en la gestion de
situaciones inflacionarias

En el plano sectorial, el ADR (+3%) y el
RevPAR (+3%) continuan al alza, mientras la
ocupacion se mantiene estable, confirmando la
tendencia observada en los ultimos meses.
Esta estabilidad es gracias al crecimiento del
turismo internacional (+300k) que sobrepasa
a los turistas espafoles en hoteles.

Este crecimiento se veria sostenido gracias a la
continua mejora de la conectividad aérea
(+2,8% en los primeros meses del afio) que se

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026

prevé que continde. Sin embargo, una
prolongacién del conflicto podria poner en
riesgo el suministro de combustible,
llegando a obligar a una reduccién de vuelos
(como alerta Ryanair)

El conflicto tampoco ha erosionado la
intencién de viaje, que revierte la tendencia
del mercado europeo y aumenta un 6%
respecto al afo anterior.

La ocupacion en cartera refuerza las
perspectivas positivas, con un aumento de 1
p.p. para los meses de mayo y junio

En conjunto, las perspectivas para la
temporada son favorables y el sector
muestra resiliencia ante el contexto actual,
si bien la incertidumbre geopolitica exige un
seguimiento continuado de la evolucién del
conflicto y su impacto sobre las variables del
sector

Fuente: Analisis PwC
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2.1. Prospeccion futura
2.2. Resumen ejecutivo
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2 Anadlisis Smart Observatory Verano 2026

2.1. Prospeccion futura

Espafa proyecta una conectividad récord en verano, que resiste la
subida de precios del combustible
Proyeccion — Trafico aéreo (julio-septiembre)

Numero de vuelos con destino a Espana por pais de Numero de vuelos con destino Espaia por grupo
origen [Var% vs 2025] aéreo [Var% vs 2025]
Miles de vuelos Miles de vuelos
[jul-sep 26] [jul-sep 26]
l ‘ RYANAIR -0,2% 58,7
—
vueling 47,3
P 49,7 -
S & =] 'BERIA 4 43,7
26,9 Binter 27,0
N
Al 212  =X= easyJet 19.3
l ‘ 16.6 & 4 (2 AirEuropa 10,7% 15,2
— el o Lufthansa -1,9% 12,0
| '2!8% . 9,4
l ‘ AIRFRANCEGI.:CID_LIJ‘Q 4’3
o,
Resto 11,8% 83,6 Resto 11,2% 93,0
Total 320,4 Total 320,4

Aena anticipa un impacto contenido del conflicto en Oriente Medio en el sector y descarta incrementos tarifarios \\x
gracias a las coberturas de combustible contratadas por las aerolineas N

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026 L 21
Fuente: OAG, Analisis PwC



2 Anadlisis Smart Observatory Verano 2026

2.1. Prospeccion futura

Espafa se mantiene como principal destino del arco mediterraneo,

incrementando su conexion con los principales paises europeos
Proyeccion — Trafico aéreo (julio-septiembre)

Evolucién de los vuelos segun origen y destino (julio-septiembre)
[Miles de vuelos ofertados]

a5
_— 1
% .2
0,9
P P
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Fuente: OAG, Analisis PwC
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Espafia muestra crecimientos de todos sus mercados principales (a excepcién de la conectividad con Paises Bajos),
/. mientras que el resto de paises del arco mediterraneo muestran una estabilizacion con crecimientos moderados
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2.1. Prospeccion futura

Los destinos mediterraneos refuerzan inversiones y capacidad turistica
para capturar demanda en un contexto de tensiones geopoliticas
Tendencias del sector

El bloqueo del estrecho de Ormuz empieza a afectar al

AT cliian

Conflicto bélico |//’ Evolucion

El mediterraneo capta mayor demanda turistica europea ante el

suministro de combustible en aeropuertos europeos 07/04/2026 desvio de viajes por tensiones en Oriente Medio 14/03/2026

El conflicto en Oriente Medio bloquea el paso del 20% del petréleo mundial, » El cambio en patrones de viaje debido al conflicto bélico en Oriente

con primeros efectos en la aviacion europea.

Restricciones de repostaje en aeropuertos italianos y Ryanair alerta de

Medio ha impulsado mayor demanda anticipada para destinos del

Mediterraneo occidental y central.

afectaciones al 10%-20% de sus suministros si el conflicto persiste. » La redistribucién de vuelos y capacidad turistica refuerza el

Iran anuncia que Ormuz "jamas volvera a ser un paso libre" y prepara

tasas de navegacion obligatorias.

gtp , S =

Grecia mantiene la solidez turistica
frente a la crisis en Oriente Medio

03/04/2026

Mediterraneo

“* Reuters 1~ K

Marruecos consolida su crecimiento
turistico con expansion de rutas

aéreas y nuevos desarrollos 05/01/2026

Las llegadas desde EE. UU. subieron un
37% en enero y los mercados europeos
(especialmente Alemania y Escandinavia)
estan desviando sus viajes hacia Grecia
al considerarla un destino refugio seguro.

A pesar de la incertidumbre geopolitica,
las aerolineas estan ampliando vuelos y
ocupacioén hacia destinos clave como
Creta, el Peloponeso y las Islas Jonicas
para la temporada 2026

Smart Observatory — Temporada Primavera - Verano 2026

e Marruecos alcanzo 19,8 millones de
turistas, impulsado por expansion de
conexiones aéreas.

» El crecimiento se apoyo en nuevos
destinos turisticos y modernizacion
hotelera.

» El pais mantiene objetivos ambiciosos
ligados al Mundial 2030 como palanca de
posicionamiento turistico.

Fuente: Analisis PwC

posicionamiento de Croacia como alternativa estable dentro del

—
i..:: Reuters |
Egipto impulsa nuevas inversiones

hoteleras para reforzar su oferta

turistica en el Mar Rojo 09/02/2026

» Egipto anuncié un proyecto turistico de
1.000 millones de délares en la costa del
Mar Rojo.

» El desarrollo incluira hoteles, marinas y
zonas residenciales en un area
estratégica turistica.

» Lainversion forma parte del objetivo
nacional de alcanzar 30 millones de
turistas anuales antes de 2030
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El verano mantiene la tendencia con una cartera creciente y una leve
reduccion de las cancelaciones que confirma la confianza del turista
Indicadores de la posicién de cartera (julio-septiembre)

Ocupacion en Cartera a 180 dias [STR] Canal directo (On the book) a 26 de marzo [Mirai]
Julio Agosto Septiembre Ingresos (Base Precio medio Cancelaciones (%)
100 2025) por noche (€)

28% 23% 21% 100 202¢€ 17%

24% 21% 239, Andalucia 100 208€ 16%
Andalucia | o5, I 22> [ 2+ I 130 [ 215¢ I 15%
Islas 100 240€ 18%
Islas 36% 28% 24% Baleares [ 11¢ [ 247« [ 17%
Baleares _ 36% _ 29% - 25%
Canarias 100 182€ 24%
35% 30% 24% I 124 [ 186€ I 27

Canarias
N 118 [ 196€ I 15%
15% 10% 15%

Barcelona* 0
e [l e
I 126 [ 170€ I 15%

149 13% 13%
Madrid OA’ . °° Otras 100 182€ 15%
- 14% _ 1% - 14% comunidades— 132 - 189€ - 14%
7/ La ocupacion en cartera a 180 dias mejora de forma 7 El canal directo muestra un fuerte crecimiento para 2026, con
/‘ generalizada, con Canarias (+3 p.p.) liderando el / un crecimiento de los ingresos del 23% respecto a 2025
/ /

crecimiento

* La informacioén se corresponde con Barcelona provincia. 24
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2.2. Resumen ejecutivo

Se espera que la tendencia de Primavera contintie en Verano 26, siempre
y cuando no se agrave y prolongue el conflicto en Iran

Resumen ejecutivo —

Entorno

6 meses

Perspectiva futura

Principales KPIs

Entorno
macroeconémico I I

Retrospectiva

sectorial A

Sentimiento del
turista

Intencion de viaje

Prospeccion futura G

~

J

. e 7 °
Prevision Smart

Observatory —

¢:

J
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Las perspectivas macroecondmicas mantienen la tendencia de los ultimos
meses y se mantienen positivas para el verano. Sin embargo, la
incertidumbre generada por el conflicto en Iran podria erosionar la llegada
de turistas ante una pérdida de poder adquisitivo

Los principales mercados contintian creciendo ligeramente, solo
observandose retroceso en el mercado aleman y holandés, manteniéndose los
niveles de ocupacion y la mejora de RevPAR. El sector se muestra resiliente
pese al arranque agitado por el accidente en Andaluciay la tension bélica

El sentimiento del turista se mantiene estable tras la pandemia y supera las
tensiones por el precio (que ha perdido protagonismo en el Q1)

A pesar de la estabilizacion en la intencién de viaje a Espafia, se ha logrado
revertir la tendencia de meses previos, que presentaba un interés
decreciente en los mercados europeos

La ocupacion en cartera crece con respecto a 2025 y se ve reforzada por
una conexién aérea en aumento, aunque el riesgo de escasez de
combustible podria limitar los vuelos

PIB Real [Var% vs 2025 Q1]

2,7%

I

RevPAR y ADR [€, Q1 2026]
70€
116€

Sentimiento neto del viajero
[Q1 2026]

1.1

I

Intencion de viaje a Espana [Base
100, 2025; Corto y largo radio]

106
8

I

Reservas y conect. aérea [Var%
vs 2025]

4,0%

|

5,4%

El Verano 2026 se espera que mantenga la tendencia actual, con un crecimiento dirigido por la mejora del
RevPAR y la estabilizacién de la ocupacién. Espafia proyecta incremento en su actividad aérea, aunque
persisten riesgos de escasez de suministro de combustible por el bloqueo del estrecho de Ormuz. Las
perspectivas son favorables y el sector muestra resiliencia, si bien la incertidumbre geopolitica exige un

seguimiento continuado

Fuente: Analisis PwC

Desfavorable

Favorable
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