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El presente documento resume las conclusiones del informe Observatorio
de la Industria Hotelera Espafiola, elaborado por PwC para CEHAT, del
que se extrae el indice OHE Primavera-Semana Santa 2014. Este
indicador mide las expectativas hoteleras de febrero a mayo de 2014.

Mejoran las expectativas
del sector hotelero para esta
Primavera-Semana Santa 2014

Los agentes del sector se muestran optimistas en sus perspectivas para la
temporada de Primavera-Semana Santa 2014, como refleja el indice OHE General,
que sobrepasa los 60 puntos por primera vez desde 2011.

El indice OHE General alcanza la cifra Situacion macroeconomica
de 61,18 puntos, lo que supone un

incremento del 54,6% en las
expectativas respecto a la temporada
2013.Esta subida se ve motivada por la Evolucién OHE Macroeconémico
importante mejora tanto en el OHE
Macroeconémico como en el OHE

OHE Macroeconomico Primavera-Semana Santa 2014
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Fuente: Elaboracion propia.

* Por primera vez en los tltimos tres * Principalmente, las variables que
ejercicios, las perspectivas motivan esta vuelta al optimismo en
macroeconémicas alcanzan cifras el entorno macroeconémico son las
positivas. El indice OHE expectativas de mejora del PIB en
Macroecondomico crece un 44,7% Espafia a partir de mediados de este
hasta situarse en los 72,23 puntos, afio, las previsiones de estabilizacién
anticipando un entorno de la inflaciéon y la disminucién de la
macroeconémico mas optimista que tasa de paro.

el de la Primavera-Semana Santa del
afio pasado.



PIB Primavera-Semana Santa 2014
Las previsiones del PIB en Espafia reflejan
una clara recuperacion a partir de
mediados de este afio, cuando se espera
que se inicie una tendencia positiva para
los préximos cuatro afios. Esta tendencia
se mantiene similar en Alemania, Francia
y Reino Unido, aunque para este ultimo
pais las perspectivas de 2015 a 2017 son
de ligero empeoramiento.

La opinién de los expertos recogida en el
altimo Consenso Econdmico de PwC
correspondiente al primer trimestre de
2014 coincide con estas previsiones, ya
que casi el 100% de los encuestados
confian en una recuperacién o
estabilidad de la economia en la Unién
Europea a finales de este ejercicio.

IPC Primavera-Semana Santa 2014
Las estimaciones sobre la inflaciéon apuntan
aun descenso hasta el 1% en 2014, para
mantenerse en torno al 2% en los préximos
cuatro afios, comportamiento similar al

resto de paises emisores analizados
(Alemania, Francia y Reino Unido).

Tipo de cambio Primavera-Semana
Santa 2014

Para el afio 2014 se estima una ligera
depreciacién del euro frente a la libra
esterlina y frente al délar americano,
hasta tipos de 1,30 ddlares y 0,80 libras
por euro respectivamente.

Los tipos de interés estimados para 2014
descenderan hasta el 0,06% para la zona
euro y hasta 0,50% para Reino Unido, lo
que supone un ligero aumento en este
ultimo caso respecto al ejercicio anterior.

Desempleo Primavera-Semana
Santa 2014

Por primera vez desde 2008 se estima
que este afio la tasa de desempleo
comience una ligera pero constante
tendencia a la baja a finales de 2013,
pasando del 27% alcanzado en 2013 al
26% a finales de este afio.

Precio del petrdleo Primavera-
Semana Santa 2014

Respecto a las previsiones sobre el
precio del petrdleo, éstas no reflejan
variaciones significativas en
comparacion con los valores de la
temporada anterior. El precio del barril
se mantiene en el entorno de los 108
dolares para abril de 2014.

Consenso Econémico

trimestral de PwC

Los datos del Consenso Econémico de PwC
del primer trimestre de 2014 apuntan a
una mejora de las expectativas sobre la
economia de la Unién Europea y de la
coyuntura espafiola, y a un importante
aumento en las expectativas de mejora
de la demanda de consumo en los
hogares espafioles en los préximos
meses. S6lo un 1,9% de los expertos
encuestados estima que la economia de
la Eurozona vaya a ser peor y ninguno
espera que empeore la coyuntura
espaifiola en los proximos seis meses.

Situacion hotelera

OHE Hotelero desglosado Primavera-Semana Santa 2014

* FElindice OHE Hotelero se sittia en los
57,50 puntos para la temporada de
Primavera-Semana Santa 2014,
mostrando una mejora notable del
59,2% respecto a la temporada de 2013.

* La confianza de los hoteleros se
refleja en todos los factores
analizados, que experimentan
aumentos de las expectativas de
entre 10 y 30 puntos para alcanzar

Evoluciéon OHE Hotelero (desglose)

expectativas neutras y positivas,
especialmente significativas para las
previsiones sobre la oferta de plazas,
precio medio e inversion publicitaria
esperados en estos cuatro meses.

e También es notable la mejora en las
expectativas hoteleras sobre la
rentabilidad y el esfuerzo promocional
de las AA.PP., cuyos indices alcanzan
casi los 60 puntos.
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Pernoctaciones Primavera-
Semana Santa 2014

Los agentes del sector muestran mayor
optimismo sobre la evolucién de
pernoctaciones esta temporada respecto
a la anterior, si bien el indice se sittia aun
ligeramente por debajo de los 60 puntos,
reflejando expectativas de estabilidad.

Las predicciones de la mayoria de los
encuestados apuntan a que se mantenga
el volumen de turistas nacionales
respecto a la temporada pasada, y que
aumente el nimero de viajeros
extranjeros, especialmente de Reino
Unido, Francia y los Paises Nérdicos.

Oferta de plazas 2014

Las perspectivas casi positivas en
numero de pernoctaciones van en linea
con las expectativas de evolucién en la
oferta de plazas, que alcanza indices por
encima de los 60 puntos. Un 98% de los
encuestados espera que la oferta
hotelera se mantenga o aumente en
estos cuatro meses.

Estancia media Primavera-
Semana Santa 2014

Los hoteleros no esperan variaciones
significativas en la evolucion de la
estancia media, reflejando expectativas
de estabilidad para todas las categorias,
tanto para viajeros nacionales como
extranjeros. Estiman que se produzcan
descensos en algunas provincias como
Barcelona, Asturias y Cérdoba.

Precio medio Primavera-Semana
Santa 2014

Las estimaciones sobre la evolucién del
precio medio por habitacién son
positivas para la temporada de
Primavera-Semana Santa 2014,
situdndose este indice en los 67,8
puntos. Solo el 11,4% de los hoteleros
encuestados prevé un descenso de su
precio medio.

Esfuerzo promocional de las AA.
PP. Primavera-Semana Santa 2014
Tras dos ejercicios registrando
expectativas de reduccion del gasto
promocional por parte de las
Administraciones Publicas, los
encuestados prevén que este factor se
mantenga similar al afio pasado, pasando
el indice de los 33 a los 56,2 puntos.

Esfuerzo publicitario de los
empresarios privados Primavera-
Semana Santa 2014

Las expectativas de los agentes del sector
sobre la evolucion de su inversién
publicitaria mejoran respecto a la
temporada pasada. Este afio se observa
una subida significativa del indice, que se
sittia por encima de los 60 puntos,
reflejando una evolucién desde
expectativas de estabilidad en 2013 a
perspectivas de mejora este afio.

Rentabilidad Primavera-Semana
Santa 2014

Sibien las expectativas de evolucion del
indice de rentabilidad son de relativa
estabilidad respecto a la temporada
pasada, el indice se acerca a valores
positivos. Mas de la mitad de los
encuestados espera una mejora en su
volumen de ingresos y sin variaciones
significativas en los costes, lo que resulta
en un 69% que opina que la rentabilidad
se mantendrd estable estos cuatro meses.

Canales de intermediacion
Primavera-Semana Santa 2014
Por ultimo, mas de la mitad de los
hoteleros esperan un crecimiento de la
intermediacion directa tanto para
viajeros nacionales como extranjeros y
una estabilidad en la contratacién a
través de canales de intermediacién
indirecta.

L
cComo interpretar el OHE?

El OHE General se elabora a partir del analisis macroeconémico de los principales
mercados emisores de turistas a Espafia (indice OHE Macroeconémico) y los resultados de
una encuesta de perspectivas sectoriales enviada a los asociados de CEHAT, representando
mas de 1,5 millones de plazas hoteleras en toda Espafia (indice OHE Hotelero).

El indice OHE auna el impacto de la
situacién econdmica global en la
industria hotelera y el conocimiento
sectorial proveniente de los propios
agentes del sector: grandes cadenas
hoteleras, establecimientos hoteleros
independientes, grandes y pequefios

agentes del sector, asi como los
establecimientos de costa y de turismo
interior.

El indice OHE puede tomar valores entre
“0” y “100” y siempre se ha de interpretar
en comparacion con el mismo periodo

del afio anterior. Los valores superiores a
los 60 puntos reflejan expectativas
positivas; los valores entre 40 y 60
puntos reflejan que no se esperan
variaciones significativas; y los valores
inferiores a los 40 puntos reflejan
expectativas negativas para el sector.
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Las claves

* El indice OHE General alcanza * Larentabilidad del sector
los 61,18 puntos, lo que supone subird en menor proporcién
un incremento del 54,6% de las que el numero de llegadas,
expectativas respecto al periodo ya que los costes que soporta
Primavera-Semana Santa de el sector turistico se siguen
2013. incrementando y, a pesar del

aumento de los ingresos, las
El indice OHE Macroecondmico cuentas de explotacién no
muestra una notoria mejora mejoraran significativamente.
respecto a la temporada de 2013,
influido principalmente por las
previsiones positivas sobre la
inflacién y PIB. Asi, alcanza los
72,23 puntos.

El indice OHE Hotelero se sitia
en un valor estable de 57,50
puntos, con un aumento de las
expectativas hoteleras en todos
los factores analizados hasta
valores positivos, principalmente
significativos para oferta de
plazas, precio medio e inversién
publicitaria.
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