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India cuenta con segmentos de consumidores muy diversos,

que estan impulsando el gasto en distintas categorias

700M

Consumidores rurales

S00M

Consumidores jovenes

8- s

e Motociclismo
e Teléfonos méviles
* Moda y accesorios

e Champu

¢ Pasta de dientes

e Electronica

e Alimentacién y
bebidas

350M

Consumidores
de clase media

&. ¢

e Moda
e Electronica
e Cuidado personal

m

126.700

millonarios
(en dolares)

e Coches de lujo
¢ Productos de lujo

e Casasy
apartamentos



