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¢Quién reconoce esto?
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Competencia L Content Plan
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o . « Metricas:
Contenido Util para Promociones para | s
los usuarios y relacionado generar comunidad -
y g y Velocity

con el movimiento aumentar el reach

Share of voice

CONVERSATION .

Métricas:
Engagement
Conversations
Unique contrib.

Promociones de
producto especificas *
para redes sociales °

Contenido relacionado
con las caracteristicas del
producto, comparativas, etc.

Ademas de hablar sobre Promociones para  Métricas rel. con:

el producto, buscan generar conversiones: + Leads
servicio post venta, descuentos, envio + Revenue
plazos, etc. gratis, etc.
URIN

Promociones para Metricas rel. con:

generar comunidad y*  Client serv
aumentar el reach *  Advocates

http//tristanelosegui.com

Atencion al cliente,
comunidad y advocates




| Algunas preguntas para hoy

1 dCiomo est cambiando laforma en la que consumimos contenidos?

‘ ¢Como se adaptan las marcas?

Bl omecompramosr
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Cambios en el consumo de contenidos




Cambios en el consumo de contenidos

Newspaper extinction timeline

2019
TOL0-

s Megia oy Croawd by Sact Dawnzn
C TR wadenhvg 1utlenn
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Cambios en el consumo de contenidos
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Cambios en el consumo de contenidos

El momento del dia y el dispositivo definen la forma de consumir

Consumo por momento del dia y dispositivo de los lectores de prensa digital

66 %
Lectores de 50%
prensade 31% 33% 33% 38% 29% 32% 38%
digital 20%
generalista
sobre el total
de usuarios Cuando Mientras De Enel MientrasDespués De  Antesde Después Enla
de Internet me desayuno camino lugarde como de vuelta cenar decenar cama
levanto allugar trabajo comer del
de enel trabajo
o trabajo ]J;%i; i}e 50%
47 % 449%
34
28%
20% 14%
- . 5% 2% 5% 1%
—_— I
Tablet
58% 53%
24%
5 5% 6% 6% 3%
Smartphone
87%
%
74 50%
. 6% 7% o 6% 7% 12% 18% o
%de {CuandoMientras De Enel MientrasDespués De AntesdeDespués Enla
usuarios| me desayunocamino lugarde como de  wvuelta cenar decenar cama
del |levanto allugar trabajo comer  del
dispositive de enel trabajo
trabajo lugar Fle Estudio realizado por PwC
trabajo

Muestra: 1045 personas



Cambios en el consumo de contenidos
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Cambios en los habitos de consumo




Cambios en el consumo de contenidos

| De la TV-lineal a la TV-No lineal

Tech WMl Chart of the Day

How Watching TV Has Evolved Over The Past 8 Years

Average weekly viewing of Showtime TV programs (live vs. time-shifted)

31% | Eos e 28% On Demand
47%
55%
68%
B Plus 7 Days

B Same Day

ATRES
PLAYER




Cambios en el consumo de contenidos

| De la TV-lineal a la TV-No lineal
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Como se adaptan las marcas?

|
Dos retos
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Coémo se adaptan las marcas?

|
Dos retos




Publicidad

q—tr'adicional

Interrumpe a los clientes en
diferentes formas buscando captar

Su atencion por un breve tiempo.

Z¢€allas fatales:

Solo capta la atencion
por corto tiempo.

Interrumpe en vez de
ofrecer algo de valor.

Llega a ser muy cara,
sobre todo si las
campanas no tienen exito.

Marketin
Contenid

Forma
conter%t?g de valor:
Articulos en el blog, podcast

(grabaciones wps3), guias descargables,

infograftas y videos.

g de

v Proporcionan valor a los clientes
Fidelizandolos a la warca.

Los blogs o videos F Crean reciprocidad
S en los clientes que

educan a los

clientes a comprar pueden comprar
mas adelante. por agradecimiento.

% Atraen a los clientes 2 Crean contenido viral,

con solo escribir en
su blog.

Mediante formatos multimedia
se llama la atencion de un
publico diferente.

que erllaza al Sitio web.

Q63qo bot yascpweqss 3013

Attachmedia es una consultora especializada en SEO, SEM y Analitica Web con més de 9 afios de experiencia en el mercado. Attachmedia trabaja para varias de las empresas TOP
500 en el Perd. Mas informacién a info@attachmedia.com

blog.attachmedia.com . @attachmedia
ATTACHMI3DIA

Fuente>



Como se adaptan las marcas?

Branded Content

' Criving Machine”

A SERIES OF SHORT FILMS




Coémo se adaptan las marcas?

| Branded Content




Coémo se adaptan las marcas?

T
Branded Content

ATRESMEDIA 4 Q 6 n B

Deportes Celebrities Se estrena Liopardo TecnoXpiora Cocinatis CienciaXplora Correr y Fitness Objetivo tv Neox Kidz Guiai )

COMUNIDAD

laSext t N E R
@ a ex ,cg SERIES PROGRAMAS NOTICIAS DIRECTO  ATRESPLAYER o m &b D

Programacion Tiempo Servicios Resultados Deportivos Juegos Muchosplanes Tu album Aprende inglés

@l ELA DE TODOS LOS SABADOS A LAS 12:15
N
S o R C I y PROGRAMAS COMPLETOS  p

INICIO COACHES {QUE SOMOS? MEJORES MOMENTOS  VIDEOS

LA ESCUELA DE DECORACION

¢ Conoces al decorador que
llevas dentro? 'La Escuela de
Decoracion' te ensefia los
secretos de un mundo creativo y
practico por igual. Echale
imaginacion a tu hogar
decorando cada rincoén con la
ayuda de nuestros expertos

VER EN ATRESPLAYER P

PUELICIDAD

EL NUEVO ESPACIO GUSTA ATODOS LOS EMPLEADOS

Los ‘coworkers’ inauguran la terraza:




Coémo se adaptan las marcas?

| Branded Content

DECORMCION D)

ESPACIOS TEMATICAS LA ESCUELA TV 2 Q

Bafio Terraza/Jardin Dormitorio Salon Cocina Comedor Oficina/Oficina en casa Recibidor/Pasillo Trastero/Buhardilla

Toda la casa

La Navidad ha llegado a la Escuela de Decoracion

iQue los adornos, los textiles, las luces y el &rbol le saquen magia a todos tus rincones!

E N | A
iConécenos! A : : . 1B

UTILIZANDO ESTA WEB NOS DAS A ENTENDER QUE ESTAS DE ACUERDO CON NUESTRA POLITICA DE PRIVACIDAD Y POLITICA ACERCA DE LAS COOKIES ~ DE ACUERDO




Como se adaptan las marcas?

| Programatica

ia b ECOSISTEMA COMPRA PROGRAMATICA e

Interactive Advertising Bureau
www.labspain.net

CONTVERSION

A DEFERENT MECUA AGENCY

INVERSION

(€)(£)

AUDIENCIA

pieiiie
it

AGENCIA
DE MEDIOS

© IAB SPAIN 2014



Como afecta la digitalizacion al proceso de compra?




l Un café?
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